OUT OF HOME

Modry gombik aj
na umy’_vadléch

Reklamné agenttira Publicis/Knut
navrhla pre svojho klienta Unicef
v rdmci kampane Modry gombik
2008 aj alternativne médium — ndlep-
ky na umyvadlach v predajni Ikea.
Umiestnenie nélepiek na netradic-
nom mieste je vysledkom dlhodobej
spoluprdce Unicefu a obchodného
domu IKEA. Dalsimi kandlmi su:
elektri¢ka Unicef, billboard, poster,
internet, radio a TV. (rm)

Dva rekordy pre MovingBoard

Presne na 1. maja prebiehala v rézii
MovingBoard Slovakia v mestdch
Trenéin, Nitra a Bratislava kampan
na movingboardoch. Outdoorovd
kampar, ktora bola sti¢astou novej
komunikaénej linie minerdlnej
vody Mitickd, sa niesla v duchu tra-
dicie prvoméjovych oslav s hlavnym
odkazom: Nech pije 1. méj. Ako pre
Stratégie povedal Michal Pol6nyi,
»Moving Board pocas svojej kratkej
existencie na Slovensku realizoval
uz takmer 50 kampani. Této prvo-

majova vSak dosiahla 2 vyznamné
prvenstva. I$lo o prvii kampan na
Slovensku realizovanu na 50 boar-
doch sucasne, pricom s 30 boar-
dami v Bratislave zaroven kampan
dosiahla primdt v pocte stcasne
nasadenych boardov v jednom mes-
te, ked doterajsie kampane sa vzdy
zastavili na dvadsiatke.“ Sucastou
kampane, ktort autorsky pripravila
reklamnd agentira ABW adverti-
sing, bolo aj rozddvanie mineralok
a tiez mavadielok. (nat)

BigMedia pre J&T

Spoloé¢nost BigMedia
instalovala v mdji 2008
pre svojho nového klienta
- J&T dve nové reklamné
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Novinky v Kremsa Design
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Spolo¢nost Kremsa Design sa v rémci projektu Taxi-Ads rozho-
dla, Ze svojim klientom poskytne vacsiu reklamnu plochu. K dis-
pozicii st tak reklamné bannery na strechach vozidiel taxikov,
kazdy s dvoma plochami s novym rozmerom 66 x 30 cm. Dru-
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