OUT OF HOME

Moving Board - sameé nové média

Po necelych dvoch rokoch existencie spolo¢nosti Moving Board na Slovensku ohlasili
jej zastupcovia, ze nastal ten spravny cas posunut sa dalej. Po¢nic novymi médiami,
koné¢iac novym ndazvom spoloénosti, ktory lep§ie vystihne jej budice zameranie.
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Moving Board Slovakia podni-
kal v domacom prostredi od zadiat-
ku budiceho roka. Zmena ndzvu
prichidza ako logicky dosledok
rozéirenia ponuky terajiej spoloc-
nosti 0 nové meédida. Uz to v jej port-
folin nebudi len moving boardy
~ presvetlené panely, ktoré na svo-
jich chrbtoch nes promotéri v pe-
Sich zénach miest, kam sa len fazko
dostane iny typ reklamy. Ponuka
spoloénosti sa v najblizSom Case roz-
rastie o rovnako netradi¢né média,
a preto by siitasny nazov Moving
Board uz nadalej nevystihoval zame-
ranie spoloénosti, Na Slovensko totiz
prichidzaju bicykle a skitre!

Produkty

~Moving Board ako koncept s uplne
inou filozofiou od éohokolvek na trhu,
bol napriek vysokej jednotkovej cene
velmi dobre akceptovany na sloven-
skom trhu - ako agentirami, tak aj
klientami,” vysvetluje vychodiska pre
zmeny v spoloénosti Michal Novo-
mesky, managing director Moving
Board Slovakia. Z dovodu, Ze ponuka
netradiénych médii u nds v podstate
v ucelenej podobe neexistuje, pristi-
pili v spoloénosti Moving Board ku
krokom, ktoré vyustia do rozdirenia
ponuky pontkanych sluzieb. Zaklad-
né portfdlio, s ktorym bude nistupnic-
ka spolo¢nost Ambient Media Group
Startovat, a ktoré sa bude postupne
dalej roziirovaf, bude nasledovné:

1. Moving Board - franchise medzi-
narodnej spoloénosti Moving Board

2. Scootermedia - franchise medzi-
nirodnej spoloénosti Lookmedia

3. Promo Bikes - licencia medzina-
rodnej spolocnosti Promo Group

4. InStore Ads - prendjom reklam-
nych plach v sieti 40 predajni Ken-
\.'l.'l\}

Skiitre - scootermedia
Scootermedia je origindlny koncept
medzindrodnej spolo¢nosti Look-
media, ktord uz takmer desat rokov
posobi na zahrani¢nych trhoch.
Koncept spodiva vo \'i.h,‘cr)?“.h
reklamnych privesoch navrhnutych
Specialne pre Lookmediu, tahanych
za sebou Stylovymi talianskymi
skutrami Vespa
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Na slovenskom trhu sa Scootermedia predstavi stvoricou Stylovych skitrov,
ktoré budii za sebou fahat trojstranny citylightovy prives. Kazda z troch pléch
mé rozmer 1 400 x 910 mm. Skiisenosti zo zahrani¢ia hovoria, Ze prive zad-
na plocha prifahuje az o 80% viac pozornosti a znasobuje dizku kontaktu
s reklamou. Pre zaddvatelov moze byt zaujimavou aj informacia, Ze médium

disponuje velkym tloznym priestorom pre samplingové kampane...

Aj Bikemedia bude pri spusteni projektu na Slovensku zacinat s poctom 4

reklamné bicykle. Tento dopravny prostriedok je vybaveny dvoma reklamnymi
plochami velkosti 1 200 x 1 800 mm. Svoje uplatnenie ndjde aj na miestach,
ktoré zostavaji ostatnym dopravnym prostriedkom nepristupné. Okrem dvoch
podsvietenych ploch prenajimatel ponuka klientom aj moznost obrandovania
vypine kolles, kostry bicykla ¢i samotného cyklistu.

Z pohladu prenajimatelov ide o po-
dobné médium, akymi su moving
boardy, t. j. 0 médium, ktoré je moz-
né ¢o do lokality a éasu kampane za-
cielit presne podla poziadaviek kli-
enta. .S moving boardami sa budi
skatre velmi vhodne dopliat. Kym
moving boardy zasiahnu centrum
mesta a pedie zony, Scootermedia
bude schopnid pokryt celé ostatné
tuzemie mesta,” predpovedd Michal
Novomesky., Ako dodal, na sloven

sky trh sa dostani nové trojstranné
privesy, ktoré boli aj na svetovy trh
uvedené len nedivno. Tieto prind-
Saju klientom neporovnatelne vysiiu
kvalitu, ktorou je prive trojstranny
design zarudujici viditelnost z kaz
dej strany.

Bicykle - Bikemedia

Naima letné obdobie je charakte
ristické tvm, 2e Tudia tridvia viac casu
vonku. Marketingovii komunikdciu

moZno prive v tomto obdobi ovela
lepdie zabezpetit prostrednictvom out
of home médii. Si viak lokality, kto-
ré st len velmi fazko dosiahnutelné
klasickymi outdoorovymi médiami
a pritom poskytuji vynikajici poten-
cidl na oslovenie vdaka vysokej kon

centracii fudi z pozadovanej ciclove)
skupiny,” predstavuje druhi novinku
Michal Polonyi, sales director Moving
Board Slovakia. Presne do takychto
miest je uréené daldie médium - bicy-
kel. Trojkolka $pecidlne vyrobend na
reklamné acely britskou spolotnos-
tou Promo Group Ltd. Mi podobnii
filozofiu a vyuzitie ako skutre, aviak
s tym rozdielom, Ze sa dostane aj tam,
kde plati zikaz vjazdu motorovym
vozidlim. A podobne ako skitre, aj
bicykle st vybavené audio systémom
na vysielanie reklamnej spravy.

V novom aj moving boardy

Ani moving boardy - doteraz hlavni
aktivitu firmy neobisli inovacie. Spo
loénost predéasom ponuku boardov
rozdirila a tiez doplnila o novy typ
dizajnovo modernejsich (i fahdich)
modelov, ktoré si navyse vybavené
aj technoldgiou bluetooth. . Zaéina-
me s realizaciou vacsich kampani,”
povedal Michal Polényi.

Na Slovensku netradicne
Zahrani¢né spravodajstvo je plné
informadcii o snahe zadavatelov obja-
vit v komunikicii eSte neobjavené,
o usili predstavit sa netradi¢ne, v aty-
pickej lokacii a v atypickej podobe.
Tuto moZnost ma teraz aj Slovensko
a tunajsi zaddvatelia. Ako totiz pove
dal Michal Polényi: ,Nasou ambi-
ciou je rozsirit ponuku netradi¢nych
médii, vyuzivajuc poziciu, ktora si
vybudovala nasa spoloénost pocas
doterajSej existencie, a vytvorit novy
subjekt, ktory by pod jednou stre
chou pontikal inovativne marketin-
gové rieSenia na vysokej profesiondl-
nej trovni. Nadim cielom je stat' sa na
poli netradiénych médii, ktoré pova-
zujeme za buducnost out of home
reklamy, lidrom. Jednotlivé média sa
takto mozu doplnat, a namiesto toho,
aby si konkurovali, vytvoria ucelena
ponuku atraktivnu aj pre naroénych
zakaznikov.”

Ktory zo zadavatelov u nas si ako
prvy vyskusa reklamu fahanu skit
rom ¢i bicyklom? @
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