ku) st do znaénej miery ovplyvne-
né kritkou marketingovou podpo-
rou celej kampane. Podla ich slov,
by sa v pripade dlhodobejiej pod-
pory jednak zvy3il pocet aktivnych
Bluetooth telefénov, ale hlavne by
sa zredukoval pocet ndvitevnikov,
ktori na vyzvu nereagovali, resp.
vyzvu na prijatie obsahu odmiet-
li. ,Zdroven je potrebné zdoraznit,
Ze v Case, ked prebiehala Bluetooth
marketingovd kampan s podpo-
rou, u# idlo o prazdninové obdobie,
v ktorom nie st prostriedky MHD
optimilne vytazené, o tiez do istej
miery ovplyvnilo zivereéné uda-
je,* pripomina Jan Leitner, mana-
ging director BigMedie. Preto, ako
povedal, kedZze primarnym cielom
kampane bol technicky test systé-
mu a monitoring aktivnych Blue-
tooth zariadeni v dosahu, ,mdZe-
me vysledky kampane povaZzovat
za velmi dobré s vysokym poten-
cidlom rastu v budiicom obdobi.”

Budiicnost

Na otizku, kedy by aj klienti Big-
Medie mohli v rimci svojich kam-
pani v MHD vyuZit moderni tech-
nolégiu, zistupcovia spoloénosti
uviedli, Ze momentdlne prebichaju
rokovania s Dopravnym podni-
kom - previdzkovatelom MHD
v Bratislave. ,Vzhladom na to, Ze
zariadenie by cheeli aj oni vyuzi-
vat na informdcie pre cestujlicich,
je nutné dohodnit sposob spolu-
price na tomto projekte,” upresnil
aktudlny stav Jan Leitner. Kedze
skidobnd previdzka systému pre-
behla v autobuse a ukdzala sa ako
bezproblémovi, BigMedia uvazu-
je, podla jeho vyjadrenia, v prvom
rade s vybavenim autobusov tech-
nolégiou na vysielanie Bluetooth.
wVozidld sa striedaji na réznych
linkdch, takie pokrytie mesta by
malo byt ¢o najlepsie. Urcite dime
zariadenia do autobusov PetrZal-
ka, ktoré jazdia meczi Petrzalkou
a mestom. Po prehodnoteni vystu-
pov zo skiiSobnej previdzky navrh-
neme optimdlny pocet vozidiel.
Projekt je finanine dost niroény,
takZe i toto bude dolezité posudit,”
prezradil Jan Leitner aspoi niekto-
ré podrobnosti z budiicich planov
spolo¢nosti. ®

Najpouzivanejsie zariadenia
pocas testovacej ampane‘

Sony Ericsson K800 238%
Nokia 6200 19.2%
Nokia6120c 59%
Sony Ericsson W810i 53%
Sony Ericsson K750 41%
SamsungSGHD 900 34%
Nokia 6131 Lt 11} 3
*nad 3% . Zoroj: Bighedia, 2008
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Fakt, Ze Union ZP robi pre zdravi jich poist, Bluetooth chedili po

jich | viet- P i s vyzvou na zapnutie si
ko aj na festivale, mali potvrdif ranné rozcvicky v style 80. naijfrel isich h a zdrziavali sa v najexy
rokov &l sitai v skladani rublkove] kocky. Na Hodokvase novanejSich lokalitdch - pri bufetoch, Sportoviskach aj

zase tieto aktivity doplnili 4 cisterny s pitnou vodou. v okoli hlavného pédia.

Union vyhody na Rudave

Union zdravotnd poistovia si ako prvéd zo zaddvatelov mala moZnost
vysk@sat moving boardy, vybavené technolégiou na vysielanie
multimedidlnych sprav do mobilnych telefénov. Za miesto vysielania
zvolila hudobno-Sportovy festival Summerbeach RUDAVA.

Natasa Navratilova

Pr:'l\'l.‘hudubno-Sporlm')"chamkter

festivalu preduréil Rudavu k to-

mu, Ze Union zdravotnd poistov-
fia si ju - spolu s vié&im Hodokvasom
- zvolila do svojho programu letnych
promotionorientovanych na$tudentov,
v ramgi ktorych vyuZivala napriklad aj
ranné rozcvicky ako sposob priblize-
nia sa mladym spotrebitelom. ,Na fes-
tivaloch sme cez rozevicky & skladanie
rubikovej kocky upozorfiovali na nd$
$pecidlny program vyhod pre Studen-
tov pod headlinom Born in the 80s.
Pri takto koncipovanej promotion sme
citili potrebu dodatoénej komuniki-
cie vyhod aj cez dalsie vizudlne nosice
ako boomerang karty & moving boar-
dy. Atraktivita tychto nosi¢ov pre nds
vzristla po umoZneni Bluetooth bro-
adcastingu. Tento moment bol pre nis
dolezity. Na festivale je vela mladych
Tudi, ktori st nakloneni netradi¢nym
veciam, novym sposobom komuniki-
cie a Bluetooth ako spdsob odovzdania
odkazu méZe byt pre nich atraktivny,*
pribliZuje uvaZovanie na strane zada-
vatela Maridn Abaffy, riaditel useku
marketingu Union zdravotnej poistov-
ne aj Union poistovne.

Dvojica promotérov s moving boar-
dami bola v areli festivalu nasadeni
na 8 hodin od 9:00 do 18:00 v sobotu
26. jula 2008, kedy sa predpokladala
najvyssia icast. Ako povedal Michal
Polonyi, sales director Moving Board
Slovakia, .stacilo jedno Bluetooth za-
riadenie. Ma totiZ aZ 3 vysielae, takze
je schopné vysielat na tri mobilné tele-
fony sicasne.” Na Rudave sa vysielali
dve sprivy. Od 9:00 do 14:00 to baola
spriva, ktord pozyvala na tzv. Union
rozevicku a vyzyvala ludi, aby sa za-

pojili do $portovych aktivit. Od 14:00
spriva zase nabddala ludi, aby nasli
promotérky s rubikovou kockou a po
jej uspeinom zloZeni ziskali poukaz na
kipu in-line koréuli.

Vysledky
Ako zhodnotil Michal Polényi, ,cel-
kovo bolo realizovanych 597 poslani,
z ktorych az 383-krdt bola spriva pri-
jatd, ¢o predstavuje 64 %. To je sludny
vysledok, najmi vzhladom na fakt, Ze
na to, aby niekto sprivu prijal, musel si
najprv zapnut Bluetooth, pockat, kym
mu pride spriva a ndsledne potvrdit
prijatie - a to vietko, kym bol v dosa-
hu. Takyto priaznivy pomer a pocet
prijatych spriv bol sposobeny tym, ze
Tudia boli na moZnost prijatia sprivy
upozorneni na moving boarde. Ak
k tomu pripocitame vsetkych, ktori
si reklamu len pozreli, pripadne si od
promotérov vzali letdk, zisah kampane
bol podla nis vzhladom na névitev-
nost festivalu vysoko nadpriemerny.”
Aby sme viak boli objektivni, spo-
mefime, Ze bolo zaznamenanych aj 215
netspednych pokusov prijatia spravy.
To mohlo byt sposobené tym, Ze priji-
matel mal zapnuty Bluetooth a spriva
mu bola odoslané bez toho, aby o tom
vedel (t. j. nevidel boardy), a kedZe te-
lefon prichddzajiicu sprivu cez Blue-
tooth nesignalizuje zvukom ani vybri-
ciou, spravu neprijal. Dal$im dévodom
mohlo byt, Ze sa podas prenosu dostal
prijimatel z dosahu signdlu, no a nako-
niec mohol prijatie spravy odmietnut.
Do budiicnosti vyuzivania Bluetooth
na moving boardoch je rovnako do-
lezity aj nasledujici poznatok. Stvisi
s tym, Ze v druhej polovici kampane
sa zvysil poet odmietnuti, ako dosle-

dok toho, Ze od 14:00 sa menil zasie-
lany stibor. A hoci realizitor kampane
zasielané sibory rozlisil ndzvami, nie
kazdy typ telefonu tieto ndzvy zobra-
zoval. Preto ak sa novi spriva zasiela-
la tomu istému prijemcovi a v oboch
pripadoch sa na mobilnom teleféne
zobrazilo ,prijat sprivu od UNION?,
jednoducho si myslel, Ze ide o rovnaki
sprivu a druhy pokus zamietol. Riefe-
nie by mohlo byt vo vyuZivani dvoch
vysielacov, pricom kaZdy by vysielal ina
sprivu v inom ¢ase a bol by podla nej
pomenovany. A klient? Ten do kampa-
ne na Rudave vstupoval s ciefom, aby
jeho prezenticia bola prirodzend, aby
bol dostatoéne viditelny a zaujimavy.
~Iymto sme sa snazili pribliZit znac-
ku a produkt mladym fudom. Kedze
sme predtym nemali skuisenosti s po-
dobnym typom komunikicie, nemali
sme ani presne stanovené ciele, skor
zelanie, aby to fungovalo. Myslim, Ze
¢isla st dobré a povzbudivé,” zhodnotil
Maridn Abaffy. e

Marian Abaffy o vztahu
ZP Union a out-of-home

Outofhome je tak-
mer vidy siastou
nadich mediapla-
nov. Pri tjchto mé-
didch je doleiité
& - v spolupréci s me-
Nové technoldgie a netradicné rieSenia,
ak nie s prili§ drahé, vedia len zvysit




