Lokélna kampafi na novi stikromnd kliniku ProCare pouZila po prvykrat na Slovensku v out-of-
-home obvazovaciu techniku ako symbol hlavnej myslienky Ozdravime nase KoSice. V druhe;
faze zase prila s predstavenim jednotlivych procedur, ako sa proces uzdravovania bude diat.
Ako inak opat s vyuzitim out-of-home médii.
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Operétori st zvladtna skupina — o svojich produktoch a sluz-
bach hovoria ¢asto prili§ zbytoéne (alebo je to zamer?)

komplikovane. Tato kampari pre spolo¢nost Telefénica je ina
— konegne nam je jasny benefit, o ktorom tento mobilny ope-

Hodnotime produkciu
v out-of-home
reklame v obdobi
jul — september 2008.

rator vo svojej reklame hovori. Bude to tak aj nabudtce?
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