OUT OF HOME

Moving hoardy prekvapili

Kvantitativny post-test prieskumnej spolocnosti Ipsos Tambor preukazal efek-

tivnost presvetlenych panelov na chrbtoch promotérov

Natasa Navritilova

i to takmer dva roky, o
S:&mc na trh priniesli kon-
cept Moving Board s pre-
svedéenim, Ze ide o médium svojou
efektivnostou vymykajice sa z rim-
ca, na ktory st zaddvatelia pri out-
-of-home komunikdcii zvyknuti.
Na toto tvrdenie sme viak nemali
iaden relevantny dokaz v podobe
prieskumu efektivnosti &i vnimania
tohto média verejnostou,”
svoje rozpravanie Michal Poldnyi,
sales director spolofnosti Moving
Board Slovakia (od 1. 1. 2009 uZ
ako Ambient Media Group, pozn.
red.) po otizke, s akymi ambiciami
pristipil prenajimatel k realizicii

zafina

prieskumu.

Aky mé byt prieskum?
V prvom rade to bola poZiadav-
ka o vysokej vypovedacej hodnote
tak, aby boli visledky zrozumitelné
a v maximélnej miere vyuZitelné pre
zadévatelov reklamy. To bolo, podia
slov Michala Polényiho, moZné len po
splneni nasledujicich predpokladov:
= Vysledky mali byt celoslovenské,
aby boli vyutitelné pri plinovani
akejkolvek kampane. ,.Preto sa na

1. Poradie priradenych médii
k slepému motivu

Ako prieskum ukazal, az 85% ludi vo
veku 18 aZ 45 rokov nielen, 2e rekla-
mu na moving boardoch videlo, ale
zaroven aj vedelo uviesf, na akd
znaéku bola, Rovnako vyraznd vacsi-
na (v priemere nad 80%) dopytova-
njch hodnotila reklamu v sledova-
nych atribitoch kladne.

tento ticel najlepdie hodila letna
kampan Orange FiberNet, kto-
ra prebichala stasne na celom
Slovensku, a to dostato&ne dlhi
dobu,” hovori Michal Polonyi.

* Vyskum musel byt Standardizova-
ny, prevedeny renomovanou nez-
vislou agentiirou. Standardizovany
format mal zabezpedit, aby vysled-
ky boli porovnatelné v rimci out-
doorovych kampani.

= Vysledky museli byt dostatocne
presné, éo bolo zabezpecené vel-
kou Statistickou vzorkou.

Ciele a metodika

Hlavnym ciefom kvantitativneho
post-testu out-of-home kampane na
plochach Moving Board Slovakia bolo
vyhodnotenie efektivity reklamného
nosi¢a na ziklade reklamnej kampa-
ne na produkt FiberNet od Orange.
Kampan beZala na moving hoardoch
od 19. juna do 29. augusta 2008 v 11
mestich po celom Slovensku (11 tyz-
diov vidy len vo dtvriok a v piatok
4 hodiny denne, pozn. red.). Zber
dat prebiehal v dvoch tfidioch po
skonéeni kampane na moving boar-
doch v piatich slovenskych mestich
(Bratislava, Zilina, Banskd Bystrica,
Nové Zamky, Kodice). Ako povedal
Michal Polényi, ziZenim po¢tu miest
z 11 na 5 hlavnych sledoval prenaji-
matel spolu s prieskumnou agenti-
rou zachovanie dostatoéného pokry-

tzv. moving boardov.

tia kazdého kuata Slovenska (zdpad,
sever, vychod, juh a stred) a ziroven
nerozdrobenie Statistickej vzorky
na zbytone malé &iastky v zdujme
zachovania vysokej presnosti.

wStiidia Ipsos Tambor pracuje s ro-
bustnou vzorkou 901 respondentov
vo veku 18 af 45 rokov, ktord zaru-
tuje vysoki vypovedni hodnotu
vysledkov aj uskutoénenych analyz.
Statistickd chyba sa v tomto pripa-
de pohybuje v rozmedzi +- 1,4 ak
3,3%," doddva Jakub Maly, mana-
ging director Ipsos Tambor.

Parametre prieskumu

Clel: e, T

ne peaitinghs/negatineha

pofyblivej vonkajSej reklamy Movi

Board.

Metodolégia: Kvantitatimy vskum,
face-toface

rozhovory
Cielova skupina: Ludia vo veku 18 -
45 rokov, pohybujici sa v centre whia.

Termin zberu dét: 2. 9. - 8. 9. 2002
Velkost vzorky: 901 respondentoy.

2. Znalost slepého motivu 5. Reach na jednu plochu

Videll ste u niekedy tito reklamu? Mesto Pocet nasadenjch Reach na jedny
Médium 5 Mesto % boardoy plachu
- 7% Bratislava (N=361) 98 % Bratisiava & 1238 %
II-IIWE' ': "mm 5% Bansks Bystrica (N=120) 87% KaSice 6 1550 %
Plagit / Bilbord 7% Zilina (N=120) %% Tilina 4 BBY
Noviny / Casopis 2% Nové Zimky (N=100) 56% Banska Bystrica 4 1625%
et 7% L) &% Nowé Zamky a 1575%
Zarcf: ipsos Tambor, 2008 2regpeca Tambies 20068 Zarci: 1psos Tamtee, 2008
3. Znalost reklamy Moving Boa
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