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NAJVACSIA PLOCHA V NITRE
x| media

v 4 ~ ~
NAJ NAROCN EJS IA Klient: VUB banka, Agentiira: Unimedia, Termin realizacie: jtin 2007

i ; Pre€o?: Reklamné plocha sa nachadza popri najfrekventovanejsej komunikécii v centre
M ovin g B 0a rd S | ova k l1a Nitry a zérovefi svojou velkostou cca 200 m? je aj najvacSou reklamnou plochou v Nitre.

Klient: Orange Slovensko — Homebox
Agentira: MUW Saatchi & Saatchi, Unimedia

A d ~
Termin realizacie: marec 2006 NAJZ'VS IA
Preco?: Kampafi si vyZadovala detailné naplanovanie a tiez e

organizécia patrila k tym néro¢nej$im. Svojim presnym zacielenim,
narokom na zaskolenie personélu a doplnenim o rozdavanie letdkov
asi najviac stelesfiovala moznosti nasho média.

80D CLASSIC ¥ ZUPANE 0D NESCAFE

Mobilboard

Klient: Nestlé — Nescafé Classic,
Agentiira: OgilvyAction CR

Termin realizacie: jun 2007

Pre€o?: Kampaii bola velmi zlozitd na
vykomunikovanie a vybranie plochy pre

Klient: The Coca-Cola Company

PRVA

Agentiira: ) ) umiestnenie cestujdcich na fiktivne sedadla.
) Maygr/McC.ar]nTErlplkson, Starmedia Motiv mal nadvézovat na skuto&né postavy
S u b m ed jg Termin realizécie: j(n 2007 idtice vo vozoch MHD.

Prego?: Prvy klient siete

NAJVACSI POLEP V NITRE

Propag Studio Levice

Klient: Centro Nitra
Agentiira: CREATIVE PRO

Termin realizacie: jun 2007

reklamnych ploch na Slovensku, ktoré je umiestnend na celnej
fasade nékupného centra CENTRO NITRA. Je netypicka
kreativnym spracovanim s pouzitim 3D objektu — svetelného
loga CENTRO NITRA. VysokU efektivnost jej sledovanosti

"% zaruCuje aj vyborna poloha nakupného centra — priamo na
krizovatke jednej z najfrekventovanejSich ulic mesta Nitra.
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Ako funguje
In-store?

In-store nosice, ich vnimanie
a efektivita pri osloveni

a ovplyvneni nakupnych
rozhodnuti — také bolo
zameranie prieskumu

v susednom Madarsku.

Uradnici
kontra outdoor

Dvojica, ktord sa vo vzajompom
suboji neocita po prvy raz. Co
presne je predmetom sporu

a ako sa bitka vyvija?
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Cannes
Lions 2007

Prehliadka skvelého vyuzitia
medii v ramci out-of-home
komunikacie.
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Nevahal som

L L Y 4
ani minutu
Hovori o prilezitosti zalozenia
vlastnej firmy FrantiSek Hanton,
riaditel a zakladatel spolo¢nosti
Hanton. Nakolko sa z jeho

pohladu svet svetelnej reklamy
na Slovensku zmenil?

'REKLAMNE
OBRAZOVKY
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