OUT OF HOME

Rozhovor

NADSENA DVOJKA

Zozndamili sme sa v janudri tohto roka, ked s velkym nad$enim
zaklopali na dvere Stratégii s tym, ze na Slovensko prind$aju nové
médium, tzv. moving boardy. Dnes st bohatsi o skisenosti, no nadsenie
zostava. Dvaja kamarati. Dvaja Michalovia. Polényi a Novomesky.

Natasa Navratilova

SIEXETR Pomaly to bude rok, éo
fungujete na slovenskom trhu out-
doorovej reklamy. Ako by ste zhod-
notili vase doterajsie posobenie?

Michal Polényi: Ide to.....dobre
(smiech), hoci inak, ako sme si pred-
stavovali. A to sa tyka najma rych-
losti. Teraz s odstupom &asu musim
priznat, 7 sme vlastne celkom neve-
deli, do ¢oho ideme. A to preto, 7
sme v tomto biznise nemali ziadne
predchddzajtice skitsenosti. Isli sme
do outdooru s tym, 7 nés nadchol
samotny produkt. Verili sme mu.

V éom vidite hlavny
dovod mha, Ze to nejde tak rychlo,
ako ste si pévodne predstavovali?

Michal Novomesky: Myslim, ze od
podnikania pocas prvého roku exis-
tencie firmy sme ani nemali ocakava
viac. Svoje zrejme zohrala aj jednotko-
vd cena za nase médium, ktord uzni-
vam, Ze je vyssia ako napriklad pri
citylighte za dva tyzdne, ale ak ideme
porovnavat, mali by sme brat do tva-
hy aj povahu samotného média. City-
light, ktory je napevno niekde osade-
ny, z méjho pohladu nemozno dévat
do jednej roviny s moving boardom,
ktory sa dostane doslova viade, a to
v case podla poziadaviek zadavatela.
Toto sa snazime klientom vysvetlovat.

SIEEALE Ako sa vim to presvied-
canie dari?
Michal Polényi: Myslim, Ze sa nim
to postupne dari, hoci este nemo-
#eme povedat, Ze by sme boli za
vodou....(smiech). Vidime aj na
medidlnych agentdrach, ze ak si raz
skiSajit nase médium pre jedného
20 svojich klientov a maju s nim pozi-
tivne skusenosti, zaradia ho potom
do mediaplénov aj pre dalsich Klien-
tov. Toto nis postiva dalej. Vidime, 7e
to mé zmysel, 7e niekam smerujeme.

SIEITILR Stdle a éoraz éastejsie sa
hovori o tom, Ze klienti poZadujii
alternativne médid. Citite to tak aj
vy?

Michal Polényi: Myslim, e v na-
som pripade to plati doslova. Hadam
dnes uz mozeme povedat, ze medi-
ilne agentiiry nds zacali respektovat.
A t0 aj preto, 7e klienti naozaj poza-

Michal Novomesky

Michal Polonyi

duju netradi¢né riesenia. V minulosti
sa Casto stdvalo, Ze sme z nicoho ni¢
museli narychlo zorganizovat kampar,
etlovali tak, Ze klientovi
jaké peniaze, a tak sa roz-
hodol, 7e skiisi nae boardy. Dnes uz
sa postoj meni. ame kampane
plénovat aj dva mesiace dopredu. Uz
teraz vieme, ¢o budeme robit v de-
cembri. A to je urcite zmena.

PIT Keby ste mali velmi jed-
‘noducho definovat pridanii hodnotu
vdsho médid oproti tym Klasickjm?
Michal Polényi: Tym, Ze kombinu-
je dva prvky - citylight a promotéra
- vytvdra akési ,interaktivne outdo-
orové médium*“ a dokdze tak ovela
efektivnejie oslovit Tudi a zaujat.

Neobavate sa, ze by vis
vdohladnom éase mohol zacat ohro-
zovaf nejaky priamy konkurent?
Michal Novomesky: Je pravda, ze

loénosti, aviak ak si klient spome-
nie, Ze chce moving board, medidlna
agentiira moze kontaktovat jedine
nés... (smiech). Ale véZzne, na moving
boardy existuje patent, takze priame-
ho konkurenta v zmysle jeho imiticie
& napodobeniny by som sa neobd-
val. Boardy st chranené z viacerych
strdn, ¢o do rozmerov, tvarov aj pod-
svietenia. A kazda takdto snaha je
pravne napadnutelnd.

Spolu s vasim prichodom
na trh sa objavili ndmietky smerom
k vasej spoluprdci s promotérmi

v tom zmysle, ze prave ludsky faktor
moze velmi ovplyviiovat efekt kam-
pani ako takych, Ze prdca s najima-
nymi brigddnikmi je vidy riskantnd.
Nakolko sa tieto obavy naplnili?
Michal Novomesky: Je pravda,
medzi nasimi spolupracovnikmi njdu
aj taki, ktori pridu raz a vyskusaju si
to, a potom sa uz neobjavia. Ale mame
rovnako tak aj stalice, ktorych moving
boardy ako také nadchli a pravidelne
sa vracajit. Doslova visia na internete
a cakaji, kedy vyhldsime najblizsiu
kampai v meste, aby sa mohli pri-
hldsit. Treba povedat, e to, ¢o si tito
prica vyZaduje, je istd dévka exhibici-
onizmu. Kto chee nosit moving board,
nemoze sa hanbit. Promotéri s sami
prekvapeni a doslova zaskoceni, akd je
odozva okoloiducich.

Je vo vasom podnikani
nieco, ¢o sa celkom nenaplnilo?
Michal Polényi: Povodne sme si
napriklad mysleli, ze budd ziadané
kampane v obchodnych centrach,
a 7e bude pre nase médium nevy-
hnutné snazit sa ich zabezpecit. Cas
ale ukizal, Ze je lepsie obsadit iné
lokality centrd miest. Obchodné cen-
tré st zaplavené mnozstvom rekla-
my, je naozaj tazké vyniknat v tomto
priestore. Nehovoriac o zmluvach,
ktoré jednotlivé centra s outdoorovy-
mi spoloénostami maj.
Michal Novomesky: Nenaplnili sa
ani nase predstavy o vyrazne domi-
nantnom postaveni bratislavského
trhu. Ano, je najsilnejsi, ale treba si
uvedomit, Ze s tou silou prichddza aj

e je tu najviac reklamnych plach.

Ak by som to mal zhodnotit, asi
35 % kampani sme robili v Bratislave,
v Kosiciach je to 25 %, zvySok si delia
ostatné mesta.

SERYEITS Stdle podnikte s 30 boar-
dami, s ktorymi ste aj zaéinali. Staci
to na nds trh?

Michal Novomesky: Zatial nim tento
pocet staci na uspokojovanie potrieb
Klientov na Slovensku. Pri kampa-
niach v centre sa zvycajne pocet
pohybuje okolo 6-10 boardov. Viac
na nasadenie priamo v centre mesta
mimo Bratislavy ani netreba. Mdm

netreba 100 ploch. Dolezitejsie je mat
ich sice menej, ale presne tam, kde sa
pohybuje ich cielové skupina. Nejde
o pocet, ale o lokalizdciu, cielenie. Aj
preto sa ani nesnazime klientov tlait
k tomu, aby si objednavali viési pocet
boardov. i by sme sami proti sebe
a proti podstate nésho média.

[AfH Nakolko sa vim dari

uspokojovat potreby Klientov aj
mimo hlavného mesta?
Michal Polényi: Nasou vyhodou je,
7e nemusime stavat plochy napevno.
Mame boardy, ktoré mozeme vyuzit
kdekolvek na Slovensku. A ideme
tam len vtedy, ked mame kampas.
Kampane sme mali uz vo vietkych
krajskych mestich. V Kosiciach aj
Banskej Bystrici uz mame svojich
stalych pracovnikov, do budicnosti
~ s rastom zaujmu - obsadime n
mi fudmi aj ualamc r%mny Takisto
nie je problém zvysit pocet boardov.
Vsetko zdvisi len od dopytu.

i

Ktory moment zo zaciat-
kov vdm najviac utkvel v pamiiti?
ichal Polonyi: Zacinali sme tym,
Ze sme sa prezentovali zahraniénymi
kampaiiami, lebo ni¢im inym sme
sa nemohli. Pamitdm si, ako sa nim
podarilo na ziklade prvej kampane
pre Inchebu oslovit druhého klien-
ta, ako velmi sme sa vtedy tesili. Bolo
super dat si do referencii slovenski
kampari.

Triifate si odhadovat, ako
sa bude moving boardom vodit do
budiicnosti?

Michal Novomesky: Budeme spo-
kojni, ked budi moving boardy figu-
rovat ako standardni polozka v me-
dia mixe. Ked nis lienti a medidine
agentiiry budd brat ako samozrej-
most aspor tak, ako dnes bert napri-
Klad citylighty.
Michal Polényi: A samozrejme
budeme radi, ked'si v budiicom roku
budeme moct zacat vyplicat mzdy...
(smiech) Tento rok sme Zli naozaj
.

Dakujem za rozhovor.
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pre nadienie.




