OUT OF HOME

Sucastou aktualnej kampane na sluzbu Orange World boli aj tzv. Post

1a mieru

tak na ¢o Cakate?

- movali

rozmiestnené v 50 puboch vo vSetkych vaésich mestach po Slovensku
napad na pouzitie netradicného média vznikol v reklamne) agentdre Pub
reahzacne sa pod neho podmsala spolocnost Boomerang Media

Klasicke citylightové pla-

gaty sa v jednotlivych lo-
~ kaciach objavovali vzdy
s copy presne Sitym na
~ mieru konkrétneho insta-
‘lovania. Headline na letis-
ku tak hlasal: Pozrite sa,
- €o dnes leti, na MHD za-
~ stavke stalo: Tak, na ¢o |
~ cakate? a citylighty na
~ autobusovej stanici pro-
televiziu priamo
v mobile so sluzbou Oran-
ge World textom: Cestuj-
te ako v prvej triede.

viziu mate vzd

Spolo¢nost Moving Board Slovakia
ma za sebou tspes$ny prvy rok poso-
benia na slovenskom trhu, odkedy
na na$ trh priniesla uplne novy kon-
cept outdoorovej reklamy kombinu-
juci vyhody podsvietenych reklam-
nych nosi¢ov s mobilitou a Iudskou
interakciou. Pocas roka si reklamu
na moving boardoch vyskusalo spolu
23 klientov, z ktorych viaceri cez toto
médium komunikovali opakovane,
bolo realizovanych 36 kampani v 13
mestach. ,Takyto uspe$ny Start je
skvelym prvym krokom k presade-
niu moving boardov ako $tandardne;j

sucasti medidlneho mixu,“ povedal Michal Polényi, sales director Moving
Board Slovakia. V zdujme podpory tohto ciela pripravila spolo¢nost niekolko
noviniek, vratane vernostného bonusového systému pre klientov. ,,Podstata
vernostného bonusu spociva v tom, ze klient ziska spit urcité percento prein-
vestovaného objemu naspit vo forme boardov zadarmo, ktoré moéze byt vyu-
povedal Michal Polényi.

zité pri nasledujticich kampaniach,*

Jeho meno

je Hugo. ---

Je maskotom Hodlny
detom a urcite sa bude
dobre citit aj s vami.
Réd sa hra so vietkymi
detmi - a nezalezi na
tom, akd maju farbu
pleti, ¢i st malé, velke,
zdravé ¢&i choré. Jeho
ulohou je pomahat!
Chcete sa k nemu
pridat? Je to
jednoduché! Staci, ked'
‘ do 31. marca
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